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Visitantes

Expositores 412 +1738%

Suelo expositivo

28800m*  +63,64 %
Neto 10427 m? +30,34 %
NC de medios acreditados 73 +28,07 %
NC de periodistas acreditados 336 +59,24 %

(FUENTE: Tierra Adentro)

TIERRA ADENTRO / Feria de Turismo Interior en Andalucia

Turismo: Calidad, imagen e imaginacion

tiembre al 3 de octubre se celebra en el
Recinto Provincial de Ferias y Congresos
de Jaén la IV Feria de Turismo Interior en
Andalucia, Tierra Adentro. Como en edicio-
nes anteriores, la Fundacion "Estrategias
para el desarrollo econdmico y social de la
provincia de Jaén" ha querido estar presen-
te en un evento que consideramos esencial
para el desarrollo del turismo provincial, tal
y como se recoge en el propio Plan Estraté-
gico de la provincia de Jaén en su proyecto
ndmero 78: “Puesta en marcha de la Feria
Regional de Turismo Interior en Jaén”.
Como hemos dicho otras veces, el hecho
de que Jaén haya ocupado un espacio refen-
te en el mercado del Turismo Interior y de
que lo haya fijado con la celebracion per-
manente de esta feria es una oportunidad

Durante los proximos dias 30 de sep-

estratégica muy valiosa. Logrado esto, el
objetivo es consolidar la feria y el sector.
Por eso insistiremos en que el desarrollo de
productos turisticos especificos y bien
empaquetados y promocionados a través de
las agencias de viajes, el desarrollo de mas
actividades de deporte y naturaleza o la
activacion de la Comercializadora provincial
de productos turisticos —todos ellos proyec-
tos en marcha— deben tener un reflejo claro
y una dimensién adecuada tanto en esta

En un primer balance
realizado por el Grupo de Impulsion
de Turismo se considerd que éste

era uno de los ejes en los que
mas proyectos estratégicos
se han puesto en marcha

feria “Tierra Adentro“ como en FITUR 2005.
Para ello, es preciso hacer confluir nuevos
elementos que hagan mas visible lo intan-
gible: la calidad de nuestro patrimonio, el
valor ecolégico y la belleza de nuestros par-
ques naturales, la calidad de nuestras insta-
laciones hoteleras y de restauracion, la con-
juncion y variedad de las actividades cultu-
rales y, todo ello, precisa de una mayor
inversion en imagen, en publicidad y publi-
caciones, en promocion y, para destacar
frente a tantas otras ofertas, una alta dosis
de imaginacion y tecnologia para proyectar
con fuerza nuestra excelencia interior.

En este boletin presentamos también el
estado actual de proyectos estratégicos
como Geolit, el Mercado de Futuros y Cito-
liva, y la segunda fase de los Grupos de
Impulsion.



Vista aérea del espacio que ocupard Geolit, junto a la Autovia A44, en el término de Mengibar, a quince kilometros de Jaén.

La primera fase de las obras de urbanizacion de Geolit estara concluida en otofio

Innovacion y competitividad para el

Localizacién

Geolit es un espacio de 500.000 metros
cuadrados, ubicado un enclave privilegia-
do: el término municipal de Mengibar, en
el centro neurdlgico de la provincia de
Jaén, principal productor mundial de acei-
te de oliva. Situado a sélo quince kiléme-
tros de la capital, el Parque se encuentra
bien comunicado por autovia tanto con
Jaén como con el resto de Andalucia y
con el centro y norte de Espafia a través
de la Autovia Bailén-Sierra Nevada (A44),
a poco mas de una hora de la Linea de
Alta Velocidad (AVE) Cérdoba-Madrid y de
los aeropuertos de Almeria, Granada y
Malaga. Frente al Parque se encuentra,
ademas, el Centro de Investigacion y
Formacion Agraria (CIFA) “Venta del
Llano”, dependiente del Instituto de
Formacion Agraria y Pesquera de
Andalucia (IFAPA), de la Consejeria de
Innovacion, Ciencia y Empresas.

| Parque Cientifico-Tecnologico del

Aceite y del Olivar, Geolit, nace para dar

respuesta a la necesidad de moderniza-
cion del tejido productivo vinculado al sec-
tor del olivar en toda la comunidad andalu-
za y muy particularmente en la provincia de
Jaén. Esta necesidad venia planteada en el
Plan Estratégico de Jaén, aprobado con un
amplio consenso de los agentes politicos,
sociales y econdémicos de la
provincia, ademéas de en dos
documentos estratégicos del
Gobierno regional: el Plan de
Modernizacion de la Agricul-
tura Andaluza (2000-2006) y
el 111 Plan Andaluz de Inves-
tigacion (2000-2003). Todos ellos coincidi-
an en que el proceso de modernizacion que
necesitaba el sector pasaba, en primer
lugar, por la investigacion e innovacion de
nuevas técnicas y modos de produccion; en
segundo término, por la coordinacion de
esfuerzos entre empresas y administracion;
y, por Gltimo, por la difusion de los resulta-
dos de la investigacion.

Para avanzar en esos objetivos ha sido
concebido Geolit, un parque que concentra-
rd a todos los agentes tecnologicos del sec-
tor, fundamentalmente empresas, pero tam-

La tecnologia sera la
mejor aliada del aceite
para el desarrollo del
sector en el siglo XXI

sector del olivar

bién centros de investigacion, universidad,
administraciones publicas, escuelas de ne-
gocio, fundaciones, etc., asi como a dife-
rentes agentes singulares, entre los que ca-
be destacar el Centro de Interpretacion y
Demostracion de la Cultura del Olivo, encar-
gado de difundir la cultura del aceite y del
olivar, el Centro de Innovacion y Tecnologia
del Olivar y del Aceite (Citoliva), que traba-
jard en la transferencia de resultados de la
investigacion para mejorar la capacidad
competitiva del tejido pro-
ductivo, la Incubadora de
Empresas, que apoyard la
creacion de pequefias y me-
dianas empresas innovado-
ras, el Centro de Excelencia
Investigadora, que estudiard
los beneficios del aceite sobre la salud, y la
Unidad de Investigacion Compartida del
Aceite (Unica), que relacionara las princi-
pales unidades de investigacion:
Universidad de Jaén, Consejeria de
Agricultura y Pesca y Consejo Superior de
Investigaciones Cientificas. La mayor parte
de estos agentes se ubicara en el Complejo
Tecnoldgico de Servicios Avanzados del
Parque.

Superados todos los trdmites urbanisti-
cos, Geolit afronta ahora su etapa mas de-
cisiva: la de la comercializacion del Parque,
que se realizara de forma paralela a los tra-
bajos de urbanizacion. Unos trabajos que
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avanzan a buen ritmo, después de que se
adjudicaran las primeras obras de urbaniza-
cion del Parque, concretamente los contra-
tos A-1 y A-2, ambos de la primera fase del
proyecto, que incluye las parcelas destina-
das a albergar el Complejo Tecnol6gico de
Servicios Avanzados, asi como las empresas
tipo 1y tipo 2 y los edificios destinados a
alquiler de empresas. Las obras de la pri-
mera fase estaran concluidas en otofio del
proximo afio, una fecha para la que Geolit
espera tener ya formalizados los primeros
acuerdos con distintas empresas de tecno-
logias avanzadas que ya han mostrado su
interés por instalarse en el Parque.

El objetivo, en este sentido, no es otro
que llenar el recinto de actividades de valor
estratégico para la modernizacion e inno-
vacion tecnoldgica del sector del aceite y
sus industrias afines y del tejido productivo
de Jaén y de Andalucia, en general. Los cri-
terios de adjudicacion de suelo valoraran,
por tanto, de forma principal esta variable.

JesUs Mufioz Jiménez
GERENTE DE GEOLIT

Promotores

El Parque del Aceite y del Olivar Geolit
es una iniciativa de caracter eminente-
mente publico, aunque con un amplio res-
paldo social y empresarial. Constituida en
Jaén el 2 de marzo de 2000, sus entidades
fundadoras son la Diputacion de Jaén, la
Universidad de Jaén y la Consejeria de
Agricultura (a través de la Empresa
Pablica para el Desarrollo Agrario y
Pesquero de Andalucia). Posteriormente,
en noviembre de 2002, se incorporan la
Consejeria de Innovacién, Ciencia y
Empresas (a través del Instituto de
Fomento de Andalucia) y distintas institu-
ciones privadas: Caja Rural de Jaén, Caja

Provincial de Jaén, Caja Granada, CajaSur _

y la Confederacion de Empresarios de |

Jaén. En verano de 2004 concluye la se- !

gunda ampliacién de capital, en la que

participan como nuevos socios el
Ayuntamiento de Mengibar y la Sociedad ‘
de Capital Riesgo Inverjaén. El capital so- |

cial de Geolit, tras la segunda ampliacion,
se eleva a 7.816.000 euros.

y

El éxito del Parque Tecnoldgico de
Andalucia en Malaga (PTA) ha servido de
acicate y modelo para Geolit

Un entorno de excelencia

Geolit dispondra de las infraestructuras
mas avanzadas en materia de abasteci-
miento, saneamiento, conexion eléctrica,
alumbrado, riego y comunicaciones. Estas
infraestructuras cubrirdn las necesidades
de las empresas e instituciones instaladas
en el Parque, contribuyendo a la creacion
de un entorno propicio para la innovacion
y la actividad empresarial e investigado-
ra. A la creacion de este entorno contri-
buird también un ordenacion urbanistica
de excelencia, dotada de valores de gran
interés para las empresas como una baja
edificabilidad, mas de 127.000 metros
cuadrados de zonas verdes, grandes ave-
nidas que permiten una circulacion flui-
da, una plaza de aparcamiento por cada
40 metros cuadrados de edificacion, y
una distribucion viaria que facilita la cir-
culacion.

El capital inicial de Geolit
se eleva actualmente a
7.816.000 euros

Proyectos en acciéon
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Servicios avanzados

Ademas de disfrutar de un entorno de
excelencia, las empresas que se instalen
en Geolit disfrutaran de una serie de
servicios de valor afiadido, entre los que
pueden destacarse los siguientes:

- Asesoramiento fiscal, financiero,
marketing, juridico, calidad, etc.

- Apoyo a la creacion de empresas,
fundamentalmente a través de la incuba-
dora de empresas que se ubicard en el
parque.

- Apoyo a la internacionalizacion y
penetracion en mercados exteriores

- Centro de Documentacion, que utili-
zard las Ultimas tecnologias de la infor-
macion y la comunicacion.

- Centro de Distribucion en Red, que
permitird la transmision agil y eficaz en-
tre las empresas e instituciones instala-
das en el parque.

- Salén de actos, aulario y salon de
reuniones para facilitar los encuentros y
la cooperacion empresarial.

- Formacion en TICs y en diferentes
areas de gestion empresarial.

Plano de distribucion de las parcelas
del Parque Tecnologico del Aceite y del
Olivar y fotografia del acto de
presentacion de Geolit
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Proyectos en accion
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Un elemento de interconexidn entre las unidades de investigacion y el sector

a Fundacion CITOLIVA, Centro de Inno-

vacion y Tecnologia del Olivar y del

Aceite, es una organizacion sin animo
de lucro que ofrece servicios tecnologicos y
de innovacion para las empresas. Esta ofer-
ta abarca desde la generacion de conoci-
miento por medio de investigacion propia,
desarrollo de investigacion precompetitiva,
realizacion de proyectos de investigacion
aplicada, servicios tecnoldgicos y difusion
de resultados de investigacion, hasta la
formacion especializada, entre otros.

CITOLIVA se configura como un elemen-
to de interconexion entre las unidades de
investigacion basica (Universidad,
Consejeria de Agricultura y Pesca
—Instituto Andaluz de Investigacion y
Formacion Agraria—, Consejo Superior de
Investigaciones Cientificas, etc.), el sector
del aceite y del olivar y, finalmente, las
empresas de productos y servicios para di-
cho sector.

La creacion de este Centro ha sido im-
pulsada por GEOLIT y la Universidad de
Jaén. Para su articulacion se ha desarro-
llado el “Plan estratégico 2004-2008”, que
marca las pautas y rumbo a seguir para su
desarrollo en los proximos afios.

CITOLIVA prevé realizar, entre otras, las
siguientes actividades:

« Atencion a las necesidades tecnoldgi-
cas de entidades y empresas.

« Realizacion de proyectos de desarrollo
tecnoldgico, de innovacion y de gestion.

« Prestacion de servicios integrados rela-
tivos a la calidad, organizacion de la pro-
duccion, medio ambiente, marketing, etc.

< Colaboracion en la transferencia de los
resultados de investigacion entre unidades
de investigacion y las empresas.

« Fomento de las actividades de coope-
racion.

= Prestacion de servicios de formacion,
adaptados a las necesidades de las empre-
sas y sus trabajadores.

e Participacién activa en la Red
Andaluza de Innovacion y Tecnologia
(RAITEC).

Este CIT se estructurara en varias Areas:
La Gerencia, el Area Técnica —investiga-
cion, desarrollo e innovacion (1+D+1), tec-
nologias de la informacion y comunicacion
(TIC’s), etc.—, el Area de Servicios Analiti-
cos y Sensoriales, el Area de Documenta-
cion, Legislacion, Asesoramiento y Forma-
cién, el Area de Marketing y, finalmente, el
Area Econémico-Administrativa.

Para la gestion del Centro se ha creado
la Fundacion de igual nombre.

¢ Que es Citoliva?

La investigacion aplicada al desarrollo
del sector a través de la innovacion es
el camino trazado por este centro

PATRONOS FUNDACIONALES
= Universidad de Jaén
e CITAGRO
< Diputacion de Jaén
e FAECA
= Fundacion del Olivar
e FEDEOLIVA
e GEOLIT
e IFA
e INFAOLIVA
* PELLENC Ibérica
= Universidad de Cérdoba
» CEPES Andalucia

ULTIMAS ENTIDADES INCORPORADAS
< Ingenieria y Desarrollo Agro-Industrial
= TACSA
= Chemist, S.A.

« Universidad Internacional de Andalucia
« ControlSys

La Fundacién, creada el 18 de diciembre
de 2002, estd inscrita en el correspondien-
te Registro como Fundacion de caracter
privado. El 29 de Diciembre de 2003 obtu-
vo la Resolucion Aprobatoria de
Calificacién como “Agente Tecnoldgico”,
por parte de la Consejeria de Empleo y
Desarrollo Tecnoldgico, asi como su inte-
gracién en la RAITEC.

La Fundacion queda abierta a la entrada
de nuevos Patronos que, en cualquier caso,
deben ser empresas o entidades como
almazaras (cooperativa o industrial), enva-
sadoras o comercializadoras, exportadoras,
empresas de productos -proveedoras- para
el sector, de maquinaria industrial y/o agri-
cola, de fitosanitarios, de servicios, labora-
torios, ingenierias y asesorias, empresas de
desarrollo de software y asociaciones

0 agrupaciones de cualquier tipo,
relacionadas, directa o indirectamente, con
el sector del aceite y/o del olivar y que
demuestren interés en el desarrollo de pro-
yectos de 1+D+1 e inquietud por la transfe-
rencia tecnoldgica.

Todos los patronos han realizado una
aportacion inicial de 3.000 euros al capital
fundacional.

En el seno del Patronato hay designado
un Comité de Direccién con las siguientes
caracteristicas:

e El Comité de Direccion estd formado
por un ndmero reducido de patronos (8)
para poder agilizar la gestion de la Funda-
cion.

« Tiene delegadas la mayor parte de las
funciones del Patronato menos las legal-
mente no delegables.

CITOLIVA alcanzara su objetivo mediante
la prestacion de servicios a patronos y a
otras empresas o entidades, y a través del
desarrollo de proyectos enmarcados en ini-
ciativas o programas de ambito internacio-
nal, nacional o autonémico. Si bien, en los
primeros afios de actividad sera necesario
el apoyo institucional. Desde la puesta en
marcha de la Fundacion se estan buscando
apoyos para su funcionamiento en la Admi-
nistracién Nacional, Autondémica, etc.

El Centro se ubicara dentro de GEOLIT.
Esta es la ubicacion mas adecuada tenien-
do en cuenta la calidad urbanistica del
entorno, las infraestructuras y las posibili-
dades de cooperacion que se dardn dentro
del Parque.

Antonio Guzmén Vico
GERENTE DE CITOLIVA

ESTADO PRINCIPALES PROYECTOS
FUNDACION CITOLIVA

s

ADSUR: Estudio del Sector Agroalimentario
de la Sierra Sur de Jaén <
Creacion de un Sistema de Informacion y
Transferencia de [+D+1

Progr. Mejora de la Calidad <
Estudio envases

Creacion Portal Informacion

Creacion de modelo de adquisicion de datos
ADAPTI+D. EQUAL

Creacion Base de Datos

Creacion Red Interpanel

ONCE: Proyecto de incorporacion de invidentes
Proyecto Prog. Mej. Cal. (Aceituna de Mesa)
Modelo de automatizacion para el control de

las bodegas

Sistema de automatizacion, control y trazabilidad
del proceso industrial del Aceite de Oliva



MFAQ, Sociedad Rectora
del Mercado de Futuros
del Aceite de Oliva, 5.A.

Mesa de contratacion electronica del Mercado de Futuros del Aceite de Oliva y fachada de

Proyectos en accion

su sede social en la capital.

>y

El Mercado de Futuros del Aceite de Oliva expone su funcionamiento a los productores

Los precios de los contratos de futuros

a existencia de contratos de futuro de

aceite de oliva no solo aporta benefi-

cios inmediatos a sus usuarios, mejo-
rando la gestion de la entidad productiva
y comercializadora, sino que ademas su
analisis se convierte en una herramienta
que ayuda a la toma de decisiones empre-
sariales.

No debe tratar este articulo de hacer un
profundo y meticuloso analisis de las herra-
mientas que existen para analizar las ten-
dencias de los precios, pero si ambiciona lla-
mar la atencion del lector sobre lo intere-
sante que resulta “ver” los precios de los
contratos de futuros de aceite de oliva con
un espiritu curioso.

Los gréaficos que acompafian a este arti-
culo, muestran los precios de los diferen-
tes vencimientos contratos de futuros de
aceite de oliva lampante, en tres fechas
diferentes. Estos graficos se conocen con
el nombre de curva de rendimiento, o
estructura temporal de precios, o curva de
precios forward (a plazo). Son gréaficos
muy sencillos de construir. El problema
radica en que los precios “a dibujar” deben
responder a los de un mercado oficial y
organizado, es decir, ser precios transpa-
rentes. En caso contrario, el analisis sera
sesgado por aquel que proporciond la
informacion.

En muchos foros se ha comentado el
valor afiadido que el mercado de futuros
del aceite de oliva aporta al sector olei-
cola. Pues bien, la creaciéon de una estruc-
tura temporal de precios es otro valor
afiadido.

¢Qué sencilla informacion podemos
obtener de la curva, de la estructura tem-
poral de precios?

Se define como mercado normal aquel en
el que los precios futuros recogen aproxima-
damente el coste de trasladar (en el tiempo)
la mercancia. Es decir, si el precio de la mer-

a de precios a plazo- 10 de febrero de 2004

Mar04  May04  Jul04  Sep04  Nov04  Ene05
Vencimientos.

a de precios a plazo- 13 de mayo de 2004

May 04 Juio  Sep04  Nov04  Ene05  Mar05

Vencimientos.

e precios a plazo- 10 de septiembre de 2004

Sep04 Nov 04 Ene 05 Mar 05 May 05 Jul0s

Vencimientos.

cancia hoy es P, el precio tedrico de la mer-
cancia dentro de un mes serd P mas el coste
de almacenarla durante un mes y la financia-
cion necesaria para hacerlo. En la situacion
contraria se habla de un mercado invertido.

En los gréficos adjuntos se observa que el
mercado, en el mes de febrero, estaba cla-
ramente invertido y que va tendiendo hacia
un mercado normal (sin llegar a serlo el 10
de septiembre).

Un mercado normal se caracteriza por
existir un amplio suministro del bien, baja
estacionalidad en el consumo, baja estacio-
nalidad en la produccidn y alta capacidad de
almacenamiento. Excepto en la estacionali-
dad, todas ellas se cumplen en el mercado
del aceite de oliva.

¢Qué puede indicar que el mercado
esté invertido?

Los mercados que reflejan una estructura
invertida estan indicando que se prima la
tenencia actual a la futura, ya que existe
un desequilibrio entre la demanda y la ofer-
ta, siendo superior la primera a la segunda.

No es mision de MFAO, Sociedad
Rectora del Mercado de Futuros del Aceite
de Oliva, S.A., opinar sobre las causas
que determinan que un precio se forme
de determinada manera. Son las reglas
del juego, el organizador del mercado no
debe opinar sobre el mercado. Con estas
breves lineas hemos querido despertar el
interés por las nuevas herramientas de
analisis que la existencia del mercado de
futuros del aceite de oliva proporciona: la
estructura temporal de precios.

Lamberto Samper Calvo
DIRECTOR GENERAL DE MFAO
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“La vida es lo que hacemos de ella” (Proverbio hindu)

Noticias .

S

Segunda sesion del Grupo de Impulsién de Cultura y Educacion.

Grupos de Impulsion del Plan Estratégico de la provincia de Jaén (I1)

Contintan las sesiones de revision de proyectos

espués de las primeras sesiones consti-

tutivas de los Grupos de Impulsion,

celebradas en el Centro de Congresos de
la Institucion Ferial, durante los meses de
abril a junio, de las que ya informamos en
el anterior boletin, presentamos un breve
resumen de las primeras sesiones de los Gru-
pos de Impulsion de Empleo y de Industria
e Innovacion Tecnoldgica.

Asimismo, levantamos acta de las fechas
de reunidn de las segundas sesiones, cele-
bradas en las Sala de Juntas de la antigua
Escuela de Magisterio. Pero, especialmente,
queremos dejar constancia del grado de
interés y de participacion que vienen
demostrando todos los asistentes a los Gru-
pos de Impulsién, conscientes de que la rea-
lidad de esta provincia estd en nuestras
manos, en la de todos los agentes publicos
y privados que desean transformarla con una
perspectiva de diversificacion econoémica y
de desarrollo integral y sostenible de todos
los sectores.

REUNIONES CELEBRADAS

e 22 reunion del Grupo de Impulsién
de Olivicultura y Elaiotecnia: 23
de junio, miércoles.

e 22 reunion del Grupo de Impulsion
de Cultura y Educacién: 29 de
junio, martes.

e 22 reunion del Grupo de Impulsién
de Infraestructuras y Transporte:
30 de junio, miércoles.

e 22 reunion del Grupo de Impulsién
de Energia y Medio Ambiente: 1 de
julio, jueves.

Antonio Martin Mesa, Director de la
Fundacion “Estrategias” , y Angeles Férriz
Gomez, Vicepresidenta 32 y Diputada del
Area de Turismo y Desarrollo Local
Sostenible.

Poco a poco se van revisando proyectos,
se van corrigiendo trayectorias y se van
poniendo sobre la mesa de trabajo nuevas
iniciativas. El horizonte del afio 2006 queda
ya muy cerca y las oportunidades para posi-
cionar Jaén en otros parametros no pueden
perderse.

La suerte en economia es de quienes la
buscan y la forjan con su constancia y su
trabajo diario; lUcidos y abiertos a los peli-
gros, a los retos y las oportunidades de cada
momento.

La confluencia de intereses comunes
entre administraciones publicas, agentes
sociales y empresas tiene en el Plan Estra-
tégico el mejor mapa para no perderse, el
horizonte y el modelo de provincia. Que
nadie aduzca que no se contd con €l de una
u otra manera. Que nadie esconda su res-

El alto interés demostrado por los
participantes en los Grupos de
Impulsion augura un excelente

trabajo final

ponsabilidad en la ignorancia de lo que el
Plan pretende o de lo que se puede hacer.
Los Grupos de Impulsién estan poniendo los
railes para un Plan mejor y a una mayor
velocidad.

PROXIMAS REUNIONES

e 22 reunion del Grupo de Impulsion
de Industria e Innovacion Tecndlo-
gica: 21 de septiembre, martes.

= Constitucion del Grupo de Impul-
sion de Comercio: 23 de septiem-
bre, jueves.

e 22 reunion del Grupo de Impulsion
de Turismo: 27 de septiembre, lunes.

* 32 reunion del Grupo de Impulsion
de Cultura y Educacion: 28 de sep-
tiembre, martes.

e 22 reunion del Grupo de Impulsién
de Urbanismo y Patrimonio: 5 de
octubre, martes.

e Constitucion del Grupo de Impul-
sion de Sociedad: 6 de Octubre,
miércoles.

e 22 reunion del Grupo de Impulsion
de Empleo: 7 de octubre, jueves.

= 32 reunion del Grupo de Impulsion
de Olivicultura y Elaiotecnica: sin
cerrar

* 32 reunion del Grupo de Impulsion
de Infraestructuras y Transporte:
sin cerrar

= 32 reunion del Grupo de Impulsion
de Energia y Medio Ambiente: sin
cerrar



Noticias

“La gente que dice que no se puede hacer no deberian interrumpir a quienes lo estan haciendo” (Tomas Alva Edison)

Grupo de

Impulsion

FECHA DE 18 REUNION: 24-06-04

Un Grupo de Impulsion clave para una
provincia con un alto porcentaje de
desempleo y que cobra una nueva
dimensién a partir de las transferen-
cias pasadas a la Junta de Andalucia
por el Gobierno Central.

El jueves 24 de junio se constituyo el
Grupo de Impulsion de "Empleo”, en
una sesién que se inicié a las 19:00
horas, en la Sala Rio Viboras del Centro
de Convenciones del Recinto Provincial
de Ferias y Congresos de Jaén.

En el transcurso de la sesion se nom-
bré como Presidenta del Grupo a Dfa.
Eva Sotomayor Morales, Técnica/Socio-
loga del Observatorio de Empleo del
Consejo Social de la Universidad de
Jaén, y como Secretario a Pedro José
Morales Navarrete, Director de la UTEDLT
de Cazorla.

Presidieron la sesion Maria Luis
Gomez Romero —Delegada de la Conseje-
ria de Justicia y Administracion Publi-
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ca—, Miguel Toral Gonzalez —Diputado del Area de Organizacién
y Recursos Humanos de la Diputacion Provincial-, Ana Maria
Quilez Garcia —Presidenta del Consejo Social de la Universidad
de Jaén- y Antonio Martin Mesa -Director del Plan Estratégico.

A la reunion asistieron 36 personas y se van a analizar 13
proyectos, entre ellos, el funcionamiento del Foro Provincial de
Seguimiento y Evaluacion de la Formacion y el Empleo que se
encuentra residenciado en el Consejo Econémico y Social Pro-
vincial. Se puso de manifiesto que la reduccion del desempleo
depende en buena medida, mas que en otros grupos de impul-
sion, del desarrollo y del éxito de los ejes del Plan.

Ny

PRESIDENTA

Eva Sotomayor
Morales

Pedro José Morales
Navarrete

FECHA DE 12 REUNION: 29-06-04

La estrecha relacion trazada desde la
informacion y el conocimiento entre
las tecnologias de la comunicacion y el
sector industrial ha sido bésica para
orientar y vincular este grupo de
impulsion a la innovacion.

El martes 29 de junio se constituyo
el Grupo de Impulsiéon de "Industria e
Innovacion Tecnoldgica", en una sesion
que se inici6 a las 20:00 horas, en la
Sala Rio Viboras del Centro de
Convenciones del Recinto Provincial de
Ferias y Congresos de Jaén.

En el transcurso de la sesién se nom-
bré como Presidente a Jesus Mufioz
Jiménez —Gerente de Geolit—, y como
Secretario a José Antonio Miranda
Aranda -Decano del Colegio de
Economistas—.

La sesion fue presidida por Angeles
Férriz Gomez —Vicepresidenta 32 y
Diputada del Area de Turismo y
Desarrollo Local Sostenible—, Miguel

Angel Soto Cubero —Secretario General de CCOO-Jaén- y
Antonio Martin Mesa —Director del Plan Estratégico-.

A la reunidn asistieron 32 personas y se van a analizar 17
proyectos.

Entre los proyectos a tratar en este Grupo de Impulsion des-
tacaremos: los centros sectoriales de servicios avanzados e in-
novacion tecnoldgica, el master en desarrollo local, estudios
especificos de los sistemas productivos locales, estudios de
mercados potenciales, las escuelas de empresas, la ayuda a los
emprendedores y a las “incubadoras” de empresas, la creacion
de suelo industrial y Geolit.

JesUs Mufioz
Jiménez

SECRETARIO

José Antonio
Miranda Aranda



Protagonistas
”Sdlo triunfa en el mundo quien se levanta y busca las circunstancias, y las crea si no las encuentra” (G. Bernard Shaw) qP ’

Documentarse, pensar, debatir y actuar en grupo

Diferentes imégenes de los colaboradores de los Grupos de Impulsién de Cultura, de Industria y de Empleo en las sesiones
de trabajo en paralelo, por la consecucion de los objetivos y proyectos del Plan Estratégico de la provincia de Jaén.
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